Zatacznik 2.

AUTOREFERAT
1. Imi¢ i Nazwisko.
Dorota Potowniak-Wawrzonek
2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/artystyczne — z podaniem nazwy, miejsca i roku

ich uzyskania oraz tytulu rozprawy doktorskie;j.
1992 — Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Wydzial Humanistyczny, tytut
magistra filologii polskiej na podstawie pracy magisterskiej pt. ,,Stale zwigzki frazeologiczne
1 przystowia w dzietach Aleksandra Fredry”, napisanej pod kierunkiem prof. dr hab. Andrzeja
Marii Lewickiego;
1998 - Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Wydzial Humanistyczny; stopien
doktora nauk humanistycznych na podstawie rozprawy doktorskiej pt. ,,Zwigzki
frazeologiczne wspodtczesnego jezyka polskiego motywowane sytuacjg walki zbrojnej”, ktora
zostata napisana pod kierunkiem prof. dr hab. Andrzeja Marii Lewickiego.
3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych/artystycznych.
1992-1998 - Instytut Filologii Polskiej, Wydziat Humanistyczny, WSP w Kielcach, asystent;
1998 - do chwili obecnej - Instytut Filologii Polskiej, Wydzial Humanistyczny, Akademia
Swietokrzyska, a nastepnie Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach, adiunk.
4. Wskazanie osiagni¢cia wynikajacego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r.
o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U.
nr 65, poz. 595 ze zm.):

Po obronie pracy doktorskiej napisatam 46 prac naukowych. Wéréd nich wystepuja
2 monografie oraz 12 czgsci prac zbiorowych (opracowane wydzielone tam zagadnienia sg
moim indywidualnym wktadem), por.:
Dorota Polowniak-Wawrzonek, Zwigzki frazeologiczne wspotczesnego jezyka polskiego
motywowane  sytuacjg walki  (zbrojnej), Kielce 2008, Wydawnictwo Akademii
Swigtokrzyskiej (monografia);
Dorota Potowniak-Wawrzonek, Wphyw mediow na wspolczesng polskq frazeologie, Kielce
2010, Wydawnictwo Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana Kochanowskiego

(monografia).



Dorota Potowniak-Wawrzonek, Mitos¢ w nauczaniu Jana Pawta 11, |W :| Stowo — mysl — ethos
w tworczosci Jana Pawla II, pod red. Z. Trzaskowskiego, Kielce 2005, Wydawnictwo
Jedno$é, IFP Akademii Swictokrzyskiej im. Jana Kochanowskiego w Kielcach, s. 373-400;
Dorota Potowniak-Wawrzonek, Utrwalone zwigzki wyrazowe, zawierajgce komponent
oznaczajgcy walke (zbrojng), przedstawiane w sytuacji motywujgcej, W :| Dialog z
rzeczywistosciq. Jezyk. Literatura. Kultura, pod red. Z. Trzaskowskiego, Kielce 2007, IFP
Akademii Swigtokrzyskiej im. Jana Kochanowskiego w Kielcach, s. 253-268;

Dorota Potowniak-Wawrzonek, Frazeologizmy ktos rzucil komus rekawice, ktos podniost a.
podjgl (rzucong) rekawice we wspotczesnej polszczyznie, |W:| Preteksty, teksty, konteksty, pod
red. M. Baranskiego, Z. Trzaskowskiego, Kielce 2007, IFP Akademii Swigtokrzyskiej im.
Jana Kochanowskiego w Kielcach, s. 363-368;

Dorota Potowniak-Wawrzonek, Mifos¢ a mitosierdzie w nauczaniu Jana Pawta II, |W |
Wyobraznia mitosierdzia, pod red. ks. P. Borto, ks. R. Kuligowskiego, ks. Z. Trzaskowskiego,
ks. A. Zadto, Krakéw 2007, Wydawnictwo UNUM, s. 273-294;

Dorota  Potowniak-Wawrzonek, Frazeologizmy  motywowane walkg zbrojng we
wspolczesnych tekstach o tematyce ekonomicznej, W :| Jezyk w marketingu, pod red.
K. Michalewskiego, £.6dZ 2008, Wydawnictwo Uniwersytetu £odzkiego, s. 166-175;

Dorota Potowniak-Wawrzonek, ZapoZyczenia zewnegtrzne we wspolczesnej polskiej
frazeologii, |w :| Dziedzictwo i terazniejszos¢. Polsko — europejski dialog kultur, pod red.
M. Marczewskiej, Z. Trzaskowskiego, Kielce 2009, IFP Uniwersytetu Humanistyczno-
Przyrodniczego Jana Kochanowskiego w Kielcach, s. 149-159;

Dorota Potowniak-Wawrzonek, Utrwalone polgczenie stowne matki, zony (i) kochanki we
wspolczesnej polszczyznie, |W | Wizerunek kobiety na przestrzeni wiekow, pod red.
A. Pierscinskiej-Maruszewskiej, B. Kowalskiej-Bakalarz, T. Grudniewskiego, Ostrowiec Sw.
2009, Stowarzyszenie ,,Nauka. Edukacja. Rozw¢;.”, s. 289-300;

Dorota Polowniak-Wawrzonek, Wphw wypowiedzi politykow na wspolczesng polskg
frazeologie, \W :| Jezyk w prawie, administracji i gospodarce, pod red. K. Michalewskiego,
£6dz 2010, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, s. 199-209;

Dorota Potowniak-Wawrzonek, Wplyw reklamy na wspolczesng polskq frazeologie, |W :|
Wspotczesna polszczyzna w badaniach jezykoznawczych. Od gramatyki do jezyka w
komunikacji, pod red. P. Zbroga, Kielce 2010, Wydawnictwo LIBRON, IFP Uniwersytetu
Humanistyczno-Przyrodniczego Jana Kochanowskiego w Kielcach, s. 211-222;

Dorota Potowniak-Wawrzonek, Tendencja do ekonomii w polskich frazeologizmach

powstalych pod wplywem mediow, \W :| Zjawisko ekonomii w jezyku, tekscie i komunikacji,
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pod. red. R. Bizior i D. Suski, Czestochowa 2010, Wydawnictwo Akademii im. Jana
Dhugosza w Czgstochowie, S. 113-127;
Dorota Potowniak-Wawrzonek, Pofgczenia utrwalone dzigki oddziatywaniu wypowiedzi
Lecha Waltesy (analiza wybranych frazeologizmow), |W :| Wspélczesna polszczyzna w
badaniach jezykoznawczych. Od jezyka w dziataniu do leksyki, pod red. P. Zbroga, Kielce
2011, IFP Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana Kochanowskiego w Kielcach,
s. 179-198;
Dorota Potowniak-Wawrzonek, Ojczyzna i patriotyzm w nauczaniu Jana Pawfa II, |w :| ldee
I wartosci. Humaniora Jana Pawfa II, pod red. M. Marczewskiej, Z. Trzaskowskiego, Kielce
2011, IFP Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana Kochanowskiego w Kielcach,
S. 219-234.
W wykazie publikacji zamieszczono pozostate prace naukowe zamieszczone w czasopismach,
m.in. artykuty w ,Poradniku Jezykowym”, ,Problemach Frazeologii Europejskie;j”,
,Respectus Philologicus”.
Po obronie pracy doktorskiej prowadzitam badania naukowe, ktére dotyczyty gtownie
takich zagadnien, jak:
|. Zmiany ujawniajace si¢ w wykorzystywaniu, funkcjonowaniu metaforyki wywodzacej
si¢ z WALKI (ZBROJNEJ) (na materiale polskiej frazeologii); w postrzeganiu,
ujmowaniu w jezyku w terminach militarnych zjawisk, dziatah prowadzonych w
innych domenach [gléwnie w dziedzinie SPORU (SLOWNEGO); POLITYKI;
EKONOMII; MILOSCI, ZALOTOW; PROCESOW PSYCHICZNYCH;
PROCESOW DOTYCZACYCH ORGANIZMU LUDZKIEGO; INNYCH
DZIAEAN CELOWYCH I FORM RYWALIZACIJI].

Przeprowadzono analize 1000 wybranych tekstow (publicystycznych, artystycznych,
naukowych), przedstawiajacych roznego typu DZIALANIA CELOWE, FORMY
RYWALIZACII, ktére ujmowane sg w terminach WALKI (ZBROJNEJ) z lat 1998-2010.
Opisano przyczyny ujmowania DZIALAN CELOWYCH, RYWALIZACJI w terminach
militarnych. Przedstawiono specyfike metaforyki militarnej. Z badanych tekstow wyrozniono
zwigzki frazeologiczne (z uwzglednieniem zmetaforyzowanych wielowyrazowych terminow
wojskowych), ktore motywowane sa sytuacja WALKI (ZBROJNEJ). Przeprowadzono
klasyfikacje formalng, semantyczng wyodrebnionych jednostek. Scharakteryzowano
semantyke frazeologizmow, wywodzacych si¢ z domeny WALKI (ZBROJNE)),

wyroznionych w analizowanych tekstach wspolczesnej polszczyzny. Zbadano znaczenia



motywujgce - militarne - oraz motywowane, metaforyczne semantyki wskazanych jednostek
jezyka; wyr6zniono semy wspolne. Opisano mechanizmy derywacji metaforycznych,
metonimicznych  ujawniajacych si¢ w  przypadku badanych  frazeologizmow;
scharakteryzowano procesy przeksztalcen w uktadzie elementéw semantycznych. Opisano
motywacje leksykalng, globalng frazeologizmow, zarejestrowanych w tekstach, w ktorych
ujawnia si¢ metaforyka militarna. Zanalizowano zmiany, ktére wystapily w schematach
walencyjnych, taczliwosci analizowanych jednostek. Opisano zmiany akomodacyjne,
zwigzane z procesem metaforyzacji polaczen, pochodzacych z domeny militarne;j.
Scharakteryzowano modyfikacje, ktoére wystapity w strukturze badanych utrwalonych
zwigzkow wyrazowych (tj. w zakresie ich fleksji, sktadni, skiadu leksykalnego, szyku
komponentéw). Opisano cele, jakim stluzy wykorzystywanie frazeologizméw motywowanych
WALKA (ZBROJNA) (ze szczegélnym uwzglednieniem  okreslonych  funkcji
pragmatycznych). Scharakteryzowano zmiany zaznaczajace si¢ w zakresie funkcjonowania
metaforyki militarnej we wspolczesnym jezyku polskim (specyfika tego zjawiska w latach
1945-1989 a ujawnianie si¢ tychze mechanizméw w okresie: 1989-2009) oraz zmiany

kulturowe, ktore ujawniaja si¢ we frazeologii wywodzacej si¢ z domeny militarne;j.

Przeprowadzono szczegdtowy opis frazeologizmow wywodzacych si¢ z domeny WALKI
(ZBROJNEYJ), funkcjonujacych wtérnie — wskutek derywacji metaforycznej — w opisach
innych domen. Badaniami objeto kilka grup statych potaczen stownych, tj.:

I.1. Utrwalone zwiazki wyrazowe, skladajace si¢ z metaforycznego cztonu gltownego —
zwigzanego pierwotnie z WALKA (ZBROJNA) — oraz zczlonu okreslajacego, ktory
bezposrednio lub posrednio odsyta do sfery przeniesienia, "kieruje" odbiorem metafory

[np. walka polityczna, wojna gospodarczal.

I.2. State polaczenia slowne, ktore zawieraja dwa metaforyczne komponenty; czton gtéwny

tych zwigzkow wywodzi si¢ z WALKI (ZBROJNEJ) [por. zimna wojna, wojna na gorzel.

1.3. Zwigzki, ktore wystepowaty juz w tekstach militarnych w postaci utrwalonych potaczen
0 okreslonym znaczeniu metaforycznym, metonimicznym itp.; w tekstach traktujacych o
sferach niemilitarnych jednostki te zyskaly nowa, przenos$ng semantyke [zob. chociazby

wyrazenia: wojna podjazdowa, frontalny atak].

I.4. Utrwalone potaczenia, stanowigce warianty zwigzkéw rejestrowanych w tekstach

militarnych [por. np. zwrot ktos wytrqcit komus argument(-y) (z reki)].



1.5. State zwiazki wyrazowe, bedace derywatami potaczen, ktéore notowane sg w tekstach

traktujacych o WALCE [zob. potaczenie ktos wzigt kogos w krzyzowy ogien (pytan)].

|.6. Polaczenia, ktore pojawiaty si¢ w tekstach mowiacych o WALCE (ZBROJNEJ) w postaci
luznych zwiazkow wyrazowych; frazeologizacji ulegly dopiero w tekstach traktujacych o

sferach niemilitarnych [np. zwrot ktos wytacza (ciezkie) armaty a. dziatal.

|.7. Zwiazki, ktore w caloSci nie byly rejestrowane w tekstach militarnych, cho¢ ich
poszczego6lne komponenty bezposrednio lub posrednio zwigzane s3 z WALKA (ZBROJNA)
[por. chociazby zwrot ktos wypalit z grubej rury].

Wyniki badaf,, dotyczacych scharakteryzowanych powyzej kwestii, przedstawitam w
23 artykutach naukowych oraz w monografii mojego autorstwa zatytutowanej Zwigzki
frazeologiczne wspolczesnego jezyka polskiego motywowane sytuacjg walki (zbrojnej) (Kielce
2008) [zob. wykaz publikac;ji].

Il. Specyfika wypowiedzi Jana Pawtla II. Badania pozostawaly glownie w sferze jezyka
wartos$ci - analizowatam zwigzki migdzy pojeciem mifosci Kluczowym dla systemu
warto$ci Jana Pawla II, odzwierciedlajacym si¢ w Jego jezyku, a innymi
warto$ciami, np. pojeciami dobra, milosierdzia, wolnosci, prawdy, solidarnosci,
jednosci (pojednania) ... W zyciu i dzietach Ojca Swigtego mifos¢ niejedno miata
imi¢: byla to mifos¢ do Boga, Chrystusa, Matki Najswietszej, do drugiego
cztowieka, do Ojczyzny itd. Jan Pawel 11 ukazywatl mifos¢ Boga, Chrystusa, Matki
Boskiej do cztowieka. Papiez pisal o mitosci milosiernej, mitosci oblubienczej,
matzenskiej, rodzicielskiej, braterskiej... Przedstawial mifos¢ w aspekcie
metafizycznym, psychologicznym, etycznym itd.

Wyniki badan, dotyczacych scharakteryzowanych powyzej zagadnien, przedstawitam

w 6 artykutach naukowych [zob. wykaz publikaciji].

1. Kolejne badania staly si¢ podstawa do napisania ksigzki zatytulowanej
» Wplyw mediéw na wspotczesng polska frazeologie”.
Analizowatam jezyk wspolczesnych mediow, ktory w Polsce zmienit si¢ w duzym stopniu po
przelomie ustrojowym. Przedmiotem moich badan byly komunikaty, pochodzace z prasy
réznego typu - ze szczegdlnym uwzglednieniem pism opiniotwdrczych. Analizowalam
réwniez wypowiedzi, realizowane w programach telewizyjnych; mniej materiatu wyrdézniono
z programow radiowych. Istotne byly takze teksty pochodzace z bezposrednich, zywych
wypowiedzi, dialogéw. W mniejszym zakresie poddawatam ekscerpcji teksty literatury

pigknej, popularnej, naukowej; reklamy. Opisywatam utrwalone polaczenia stowne, ktore
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pojawialy si¢ w roznych komunikatach wspotczesnej polszczyzny ze szczegdlnym
uwzglednieniem okresu: 2000-2009.

Badatam nie tylko zwigzki wyrazowe nalezace do centrum zasobu frazeologicznego,
ale 1 polaczenia, sytuujgce si¢ na jego peryferiach. Prowadzenie tego typu badan byto trudne
gléwnie z tego wzgledu, ze dotyczyto wielu zwigzkow wyrazowych, ktore w ostatnim czasie
utrwality si¢ w polszczyznie. Niektore polaczenia dopiero si¢ dzi$ stabilizuja, pewne jednostki
przesuwaja si¢ z obszardw peryferyjnych frazeologii do jej centrum. Poza tym nikt nie jest w
stanie autorytatywnie orzec, ktore ze stabilizujacych si¢ zwigzkéw wyrazowych pozostang w
polszczyznie na dtuzej, a ktore stang si¢ tylko okazjonalizmami.

W zebranym przeze mnie materiale zarejestrowalam np. polaczenia, ktore kojarzone
sa przez wspotczesnego odbiorce jednoznacznie z okre§lonym komunikatem medialnym, za$
ostatecznie okazuje si¢, ze jednostki te funkcjonowaly juz wezesniej w polszczyznie, a zostaty
spopularyzowane przez dany komunikat. W przypadku jednoznacznych asocjacji z
okreslonym tekstem emitowanym w mediach, majacym wplyw na utrwalenie si¢ w
swiadomos$ci uzytkownikéw jezyka polaczenia stownego z okreslonym znaczeniem
naddanym, zasadne wydaje si¢ opisanie danej jednostki jezyka w toku rozwazan, dotyczacych
wpltywu mediow na wspotczesng polska frazeologie [por. potaczenie cicha woda brzegi rwie
oraz wyrazenie rzeczownikowe cicha woda, kojarzone dzi$ zazwyczaj z piosenkg z tekstem
L. J. Kerna, wykonywang pierwotnie przez Z. Kurtycza; zwigzki te - jak si¢ okazuje -
rejestrowane byly w polszczyznie juz od XVII w.].

Badania wykazaty, ze poprzez media do frazeologii jezyka ogdlnego przenikaja
potaczenia typowe dla pewnych rejestrow polszczyzny, np. dla jezyka potocznego [zob.
zwiazki wyrazowe: gadajgce glowy, serwus, jestem nerwus, ktos rznie gltupa, ktos obudzit si¢
z rekg w nocniku]. Dzigki komunikatom medialnym s3 popularyzowane, utrwalaja sig,
przenikaja do frazeologii jezyka ogolnego potaczenia pochodzace z socjolektow [por.
chociazby zwigzki wyrazowe: sie mal, ktos natadowat akumulator(-y)]. W badanym przeze
mnie materiale odnotowano réwniez polaczenia, w ktorych ujawniajg si¢ wptywy dialektalne
[zob. zwiazki: dla zdrowotnosti; podejdz do plota (, jako i ja podchodze)]. Dzigki filmowi,
piosence, niektérym stuchowiskom radiowym, reklamie itp. w polszczyznie popularyzowane
sa, utrwalaja si¢ potaczenia, wywodzace si¢ z utworoéw literackich [por. chociazby zwigzki
WYrazowe: pogoda dla bogaczy, ociec, prac?]. Media s3 wowczas posrednikami - moze tu
nastapi¢ wzbogacenie lub zubozenie utworu zrédtowego.

Wsréd zwigzkéw wyrazowych, wywodzacych si¢ z medidw, pojawity sie rowniez

kalki potaczen pochodzacych z jezyka angielskiego [por. chociazby wyrazenia: zimna wojna
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(ang. cold war), opera mydlana (ang. soap opera)]. Zdarza si¢, ze zwigzki wyrazowe tego
typu majg charakter europeizmow, a nawet internacjonalizmow.

Wykazatam, ze dzi§ w polskiej frazeologii najwyrazniej oddziatlujg takie komunikaty
medialne, jak: piosenka (gh. rozrywkowa); film, serial; reklama; wypowiedzi politykow;
popularne programy telewizyjne. Coraz wyrazniej zaznacza si¢ wplyw Internetu. Niektore
z rejestrowanych utrwalonych polaczen stownych funkcjonujg jeszcze w postaci tzw.
,»skrzydlatych stow”, inne weszly juz do Scistego kanonu polskiej frazeologii. Odnotowano
jednostki, ktorych zrédto jest oczywiste - pochodzg z okreslonych komunikatow medialnych,
dane potaczenia wypowiedzialy pewne osoby itd. Pojawiajg si¢ rowniez takie zwigzki
wyrazowe, w przypadku ktorych trudno jednoznacznie okresli¢c zrodto. Niektore z tych
polaczen kojarzone sg tylko z pewng sferg motywacyjna.

Wsrod potaczen, utrwalonych dzigki oddziatywaniu piosenek, prezentowanych
w mediach, wyrdznia si¢ duza grupa statych zwigzkow wyrazowych, pochodzacych z tekstow
popularnych piosenek. S3 one proste w odbiorze dla kazdego uzytkownika jezyka, réwniez
dla ,,przecigtnego Kowalskiego”; w tekstach tego typu odzwierciedlajg si¢ codzienne
dos$wiadczenia, doznania typowe dla wielu z nas, stad piosenki tego rodzaju sg bliskie
odbiorcom komunikatéw medialnych, a niektéore pochodzace z nich polaczenia tatwo
»zapadaja w pamieé”, utrwalaja si¢ w $wiadomosci wspotczesnego uzytkownika jezyka.
Oprocz zwigzkow tego typu we frazeologii wyrdznia si¢ grupa utrwalonych potaczen,
wywodzacych si¢ z bardziej ambitnych tekstow piosenek, niekiedy tworzonych przez
mistrzow piora, m.in. A. Osiecka, W. Mlynarskiego, J. Koftg, J. Przyborg itp. [por. chociazby
zwiazki wyrazowe: niech zyje bal!, zielono mi!, pamietajmy o ogrodach, robmy swoje, nie ma
jak u mamy, tupot biatych mew (o pusty poklad a. o poktad pusty), przyjdzie walec i wyrowna
itd.]. Czesto utrwalaja si¢ wielokrotnie pojawiajace si¢ w tekstach piosenek potaczenia,
bedace fragmentami refrenéw, czasem oprocz tego stanowigce rowniez tytuly tychze
utworow. Powtarzalnos¢ potaczenia w tekscie zrodtowym sprzyja oczywiscie jego utrwaleniu
w jezyku.

Natomiast wsrod zwigzkéw wyrazowych, powstatych dzigki wptywowi filméw,
seriali, wyrdzniaja si¢ polaczenia, ktore pierwotnie byly tytutami tych komunikatow
medialnych, fragmentami wypowiedzi ich bohaterow lub piosenek, emitowanych w tychze
produkcjach. Interesujace sg rowniez potaczenia, ktore pierwotnie stanowily wielowyrazowe
nazwy bohaterow filmowych, p6zniej ulegly apelatywizacji 1 funkcjonuja dzi§ w polszczyznie
z okreslonym znaczeniem naddanym [tak jest chociazby w przypadku wyrazenia James Bond,

ktore we wspotczesnych tekstach ma m.in. znaczenie ‘Swietny tajny agent, detektyw,
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pracujacy brawurowo, widowiskowo’]. Zdarza si¢, ze potaczenie, ktore ulegto utrwaleniu,
zyskalo znaczenie naddane, stanowito pierwotnie zarowno tytul, jak i nazwe, okreslenie
bohatera(-ow) filmu [np. wyrazenie sami swoi]. W polszczyznie utrwalajg si¢ rowniez nazwy
oznaczajace pewne rodzaje filmowych, serialowych komunikatéw medialnych. W badanej
grupie obok polaczen, wywodzacych si¢ z popularnych filmow, seriali, wyrdznia si¢ grupa
zwigzkow wyrazowych, utrwalonych dzieki wplywowi wybitnych utworow filmowych.
We wspotczesnej polskiej frazeologii oprocz wptywu filméw i seriali polskich zaznacza sig¢
wyraznie oddziatywanie filmow, seriali tworzonych w innych krajach.

Analizy jednostek wywodzacych si¢ z reklamy ujawnity, ze w polszczyznie utrwalito
si¢ wiele potaczen pochodzacych z niezbyt oryginalnych sloganéw reklamowych [zob.
chociazby potaczenie z pewnq takq niesmiatoscig, powstate dzicki oddziatywaniu reklamy
podpasek Always]. Ze wzgledu na swa specyfike przykuwaja one uwage odbiorcy, draznig,
niekiedy wzbudzaja $miech, niektére pozniej stuzg dowcipowi, wyrazaniu ironii, kpiny, sa
W rdzny sposob parodiowane, transformowane itd. Zainteresowanie odbiorcy wzbudzaja
rébwniez pomystowe, oryginalne reklamy, co ujawnia si¢ w jezyku m.in. w utrwaleniu ich
fragmentow [por. np. potaczenie (cos jest) prawie (takie), jak cos innego, (ale) prawie robi
(wielkg) roznice]. W polszczyznie utrwalajg si¢ zardwno slogany reklamowe, ich czgsci, jak i
fragmenty wypowiedzi bohaterow, przedstawianych w reklamie. W jezyku utrwalito si¢ wiele
zwigzkow wyrazowych, charakterystycznych w ogole dla reklamy [np. potaczenia: dwa a. 2 w
jednym a. 1; cos jest numerem 1;, cos jest rewelacjq, cos jest rewolucjg (na jakims rynku)
itd.]. Oprocz nich funkcjonuja state potaczenia, bedace pierwotnie fragmentami sloganow,
typowych dla okreslonych firm [por. chociazby zwiazki wyrazowe: (poniewaz a. bo) jestes a.
jestem tego warta (a. wart); podaruj sobie odrobing luksusu itp.]. Na utrwalanie si¢ sloganow
reklamowych, fragmentow komunikatéw tego typu ma z pewnoscig wptyw ich powtarzalnos$¢
oraz powielanie wskazanych polaczen w innych wypowiedziach z r6znymi podtekstami. W
procesie utrwalania si¢ potaczen, wywodzacych si¢ z medidw, istotne sa pewne mechanizmy
multiplikacji [por. rowniez to zjawisko w przypadku wypowiedzi politykow; emisji filmow,
piosenek w mediach].

Dzigki oddziatywaniu medidw z jednej strony wzrasta zbidor nowych utrwalonych
polaczen stownych funkcjonujacych dzi§ w polszczyznie, z drugiej za$ ujawnia si¢ inne,
negatywne zjawisko — jezyk komunikatow medialnych jest zazwyczaj stosunkowo ubogi,
jednolity — jest to przyczyna zaniku wielu frazeologizmow istotnych dla jezyka polskiego.

Wiele potaczen, wywodzacych si¢ z mediéw, funkcjonuje nie tylko w postaci

kanonicznej — pojawiaja si¢ ich modyfikacje, derywaty. Modyfikacje wzmacniajg inwariant.
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Najczesciej] wymianie ulega komponent zwigzku wyrazowego — powstaja woOwczas
modyfikacje wymieniajace; odnotowano rowniez przypadki modyfikacji dodajacej, zmiany
szyku cztonow sktadowych jednostki. Rzadziej mamy do czynienia z modyfikacjami
skracajgcymi, jeszcze mniej liczne sg modyfikacje fleksyjne, stowotworcze. Niekiedy
modyfikacji lub zmianie ulega takze znaczenie tychze zwigzkow wyrazowych [por. chociazby
wyrazenie ojciec chrzestny]. W zebranym przeze mnie materiale rzadko pojawiaty si¢
pofaczenia, bedace wynikiem kontaminacji istniejacych juz struktur. Niejednokrotnie w
tekstach notowatam wigcej wariantow, derywatéw niz postaci kanonicznych analizowanych
potaczen.

W trakcie badan odnotowano zwigzki, ktéore s3 juz tak silnie utrwalone
I spopularyzowane w polszczyznie, ze oprocz postaci kanonicznej tychze polaczen
funkcjonuje rowniez kojarzaca si¢ z nimi struktura z wariantywnymi elementami.

Zdarzato si¢, ze zwigzek wyrazowy funkcjonowat w roéznych postaciach juz
w medialnym tek$cie zrédtowym [por. chociazby wyrazenia: tupot biatych mew oraz tupot
biatych mew o pusty poktad a. o poktad pusty, wywodzace si¢ z piosenki W. Mtynarskiego].
Zdarza si¢, ze tworca utrwalajacego si¢ lub utrwalonego potaczenia sam wielokrotnie
powraca do niego i w rdzny sposob go modyfikuje [zob. punkt widzenia zalezy od punktu
a. miejsca siedzenia].

Odnotowano réwniez przypadki utrwalenia si¢, funkcjonowania w polszczyznie nie
tylko pierwotnej, znanej z medialnego utworu zrédtowego postaci zwigzku, ale i powstalej
pozniej jego modyfikacji [tak jest chociazby w przypadku potgczenia dla zdrowotnosti,
wywodzacego si¢ z trylogii S. Checinskiego, pdzniej realizowanego rowniez w postaci dla
zdrowotnosci, dostosowanej do normy ogélnopolskiej].

Wiele badanych przeze mnie jednostek moze mie¢ rozne konotacje - od negatywnych
poprzez neutralne az do pozytywnych. Spotykamy je zarowno w tekstach oficjalnych o
charakterze podniostym, jak 1 w komunikatach, w ktorych z ich realizacja zwigzana jest
ironia, kpina, dowcip itp. Zalezne to jest od nadawcy, potencjalnego odbiorcy, ich wiedzy o
Swiecie, kultury osobistej, pogladéw politycznych, kontekstu, konsytuacji, semantyki
komunikatu, jego celu itd.

W polszczyznie ogo6lnej funkcjonuje wiele potaczen, ktore pierwotnie byty terminami,
istotnymi dla pewnych sfer dziatan ludzkich, np. dla domeny POLITYKI. Niektore z nich
obok znaczenia terminologicznego zyskaly takze dodatkowa, zazwyczaj metaforyczng

semantyke.



W  polaczeniach utrwalonych wskutek oddzialywania mediéw ujawniajg si¢
doswiadczenia typowe dla naszej spotecznosci, zwigzane m.in. z historia Polski,
antropocentryzm, uwarunkowania kulturowe, tresci symboliczne, wyobrazenia stereotypowe,
okreslajace nie tylko cztowieka, ale takze inne byty [por. chociazby zwigzki wyrazowe:
okrggly stot (a. Okrggly Stol); zimna wojna,; wojna na gorze; Alleluja i do przodu!; polskie
piekto; nie ma jak u mamy, matki, Zony (i) kochanki; ojciec chrzestny, cztowiek z zelaza,
zelazna dama; ktos jest caty w skowronkach; motylem jestem itp.].

Wyr6zni¢ mozna pewne czgsci komunikatéw medialnych, w ktérych najczesciej
eksponuje si¢ frazeologie¢, utrwalong w polszczyznie dzieki wplywowi mediow. Sg to m.in.
nagléwki prasowe, fragmenty sloganow reklamowych, zapowiedzi komunikatow
emitowanych w telewizji itp. Stale potaczenia, powstale wskutek oddziatywania mediow,
funkcjonujace w postaci kanonicznej lub zmodyfikowanej, okreslaja semantyke tekstow, ich
charakter, niejednokrotnie uatrakcyjniajag komunikaty medialne, wzbudzaja zainteresowanie,
przykuwaja uwage odbiorcéw, czasem zaskakuja, prowokuja do lektury, zachgcaja do
ogladania danych programéw, zakupu okreslonych produktow, ustug itp. Jednostki tego typu
moga stuzy¢ manipulacji, dowcipowi jezykowemu, wyrazeniu ironii, Kpiny itd.
Frazeologizmy, wywodzace si¢ z mediéw, wprowadza si¢ do wspotczesnych tekstow takze po
to, by stworzy¢ poczucie wspolnoty ludzi uczestniczacych we wspotczesnej kulturze,
tworzonej dzi$ - jak wiadomo - nie tylko przez dzieta literackie, malarskie, muzyczne itp., ale
1 przez rézne komunikaty medialne. Pojawienie si¢ takiego potaczenia slownego stanowi
niejednokrotnie sygnat nadawcy, skierowany do potencjalnego odbiorcy, bedacego
uczestnikiem tej samej wspoOlnoty kulturowej, opartej na podobnych regutach, symbolice,
aksjologii. To demonstracja wspolnego kodu, stuzagca m.in. ,,skréceniu dystansu” miedzy
nadawca a odbiorcg. Nieznajomos¢ regul, odniesien, wartosci przez jednego z uczestnikow
komunikacji moze spowodowac zaklocenie w przekazywaniu, odbiorze identycznych sensow.

Nalezy podkresli¢, ze wplyw medidow na wspoiczesng polska frazeologie nie byt dotad
poddawany w jezykoznawstwie systematycznym badaniom, a bez watpienia jest to istotna
kwestia, ujawniajaca si¢ dzi§ wyraznie w polszczyznie. Wyniki tego typu badan mogg by¢
przydatne nie tylko dla jezykoznawcow, dziennikarzy, medioznawcéw, ale i dla wielu innych
uzytkownikow polszczyzny.

Rezultaty rozwazan, dotyczacych scharakteryzowanych powyzej  kwestii,
przedstawitam w 9 artykutach naukowych oraz w monografii mojego autorstwa zatytutowanej

Wphw mediow na wspotczesng polskq frazeologie (Kielce 2010) [zob. wykaz publikaciji].
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IV. Przedmiotem moich rozwazan byly takze zapozyczenia zewngtrzne we wspotczesnej
polskiej frazeologii; frazeologizmy, przystowia wywodzace si¢ z "Biblii"
funkcjonujace dzi§ w polszczyznie; zwiazki migdzy frazeologia a kultura; jezyk
wspotczesnych mediow; frazeologia w szkole itp. Wyniki tych badan zostaly

przedstawione w kolejnych 5 artykutach [zob. wykaz publikacji].

5. Omowienie pozostatych osiggnie¢ naukowo - badawczych (artystycznych).
W latach 1993-2011 bylam czlonkiem Komisji Frazeologicznej Komitetu
Jezykoznawstwa PAN w Warszawie.
W roku 1992 otrzymatam nagrode Rektora Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie za ukonczenie studiow z wynikiem wyrdzniajacym.
W grudniu 2009 roku Rektor Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana
Kochanowskiego w Kielcach przyznal mi nagrode indywidualng za wyrdzniajace

osiggnigcia naukowe.

..............................
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