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PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Nazwa studiow ANIMACIA KULTURY I PUBLIC DESIGN
Liczba semestrow 2 Liczba punktéw ECTS 30
Dziedzina/dziedziny, w ktorych prowadzone jest ksztatcenie Dyscyplina/dyscypliny, w ktérych
prowadzone jest ksztatcenie
Nauki spoteczne Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

I. WARUNKI PRZYJECIA NA STUDIA (w tym dodatkowe wymagania)

Ukonczenie studiow I stopnia lub II stopnia lub jednolitych magisterskich na dowolnych kierunkach.

Il. KWALIFIKACJE | UPRAWNIENIA UZYSKANE PO UKONCZENIU STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Charakterystyka kwalifikacji czgstkowych uzyskanych po ukornczeniu studidw podyplomowych

Studia doskonalace dajg przygotowanie merytoryczne do pracy w charakterze animatora kultury i
sztuki w bibliotekach oraz réznego rodzaju instytucjach publicznych zajmujacych sie ustugami z
zakresu kultury, sztuki i nauki. Absolwent zdobywa solidne podstawy organizatorskie i menedzerskie
z zarzadzania projektami w przestrzeni publicznej oraz zdobywa kompetencje z zakresu animacji
kultury wsréd dzieci, miodziezy, oséb dorostych i senioréw. Studia majq charakter doskonalacy oraz
inspirujacy do organizowania kreatywnych i warto$ciowych dla spotecznosci inicjatyw twdrczych.

Uprawnienia zwigzane z posiadanymi kwalifikacjami

lIl. EFEKTY UCZENIA SIE DLA STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Efekty uczenia sie dla studiéw podyplomowych

WIEDZA

wo1 Ma wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz dziedzin pokrewnych.
Zna adekwatng terminologie odnoszacq sie do praktyki i teorii animacji kultury w sektorze publicznym.
Rozumie istote kulturowych ustug publicznych oraz ich znaczenie w rozwoju spotecznym.
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W02

Ma wiedze z zakresu organizacji pracy w réznych instytucjach kultury i form wspdtpracy z otoczeniem. Zna
techniki i narzedzia animacji kultury oraz metody zarzadzania projektami. Zna cechy $rodowiska
oddziatywan animacyjnych. Rozumie znaczenie nowoczesnych metod marketingowych i public relations w
dziatalnosci kulturalnej.

wo3

Ma uporzadkowang wiedze z zakresu narzedzi i technik animacji kultury oraz komunikacji wizualnej. Zna
formy pracy z uzytkownikiem instytucji kultury i wie, jak diagnozowac jego potrzeby. Orientuje sie we
wspétczesnych trendach projektowania ustug w sektorze publicznym. Ma wiedze na temat doboru i
wykorzystania technologii cyfrowych w twdrczej pracy z lokalng spotecznoscia.

UMIEJETNOSCI

uo1

W sytuacjach profesjonalnych umie wykorzystaé wiedze teoretyczng i praktyczng oraz postugiwac sie
pojeciami wtasciwymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz sztuk plastycznych. Umie
analizowac i interpretowac zjawiska spoteczne, diagnozowa¢ potrzeby odbiorcéw oraz realizowaé projekty
kulturalne w przestrzeni publicznej.

uo2

Umie zastosowa¢ metody i techniki animacji kultury z odbiorcg w kazdym wieku. Wie, jak zarzadzac
projektem, organizowa¢ prace w zespole, pozyskiwac¢ fundusze oraz ocenia¢ jakos¢ ustug kulturalnych.
Umie diagnozowaé potrzeby spoteczne i dopasowac projekt kulturalny lub artystyczny do potrzeb
odbiorcow. Mysli i dziata kreatywnie z poszanowaniem prawa wtasnosci intelektualnej. Umie zastosowac
nowoczesne techniki marketingowe i cyfrowe w promocji.

uo3

Zna zasady komunikacji wizualnej i projektowania graficznego. Potrafi wykorzystywac narzedzia cyfrowe w
animowaniu kultury. W stopniu zaawansowanym potrafi stworzy¢ oprawe graficzng projektu kulturalnego,
a takze skutecznie animowal sytuacje tworcze. Umie zorganizowaé wystawe w wersji tradycyjnej i
cyfrowej. Potrafi roznicowac formy pracy artystycznej w zaleznosci od odbiorcy.

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K01

Jest swiadomy wiedzy i umiejetnosci wyniesionych ze studidw. Rozumie, ze w przysztosci nalezy je
permanentnie uzupetnia¢. Aktywnie uczestniczy w zyciu kulturalnym $rodowiska, w ktérym pracuje.
Ksztattuje i rozwija wiasne zainteresowania kulturalne; jest gotdw do pracy z ekspertami w danej
dziedzinie.

K02

Ma swiadomos¢ roli zwigzanej z pracq w sektorze kultury i sztuki oraz odpowiedzialnosci za tworzenie
ustug kulturowych w sektorze publicznym. Rozumie znaczenie wartosci humanistycznych i wrazliwosci
artystycznej w s$wiecie zdominowanym przez technologie informatyczne. Jest gotdw do myslenia i
dziatania w sposéb przedsiebiorczy w zakresie podejmowanych inicjatyw kulturowych i twdrczych.

K03

Docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe ludzkosci oraz role dziatan w srodowisku lokalnym promujacym
miejsce (przestrzen) wraz z charakterystycznymi dla niego tradycjami i obrzedowoscig, regionalnym
dziedzictwem kulturowym oraz lokalnym produktem kulturowo-turystycznym. Wykazuje aktywnos$¢ w
samodzielnym i zbiorowym uczestnictwie we wspdtczesnych procesach komunikowania masowego,
$wiadomie radzi sobie z jego zlozonoscig oraz interferencjami oraz ksztattuje wobec nich stosowne
postawy etyczne.

IV FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW UCZENIA SIE (matryca efektéw uczenia sie)
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Uniwersytet Komisji
Edukacji Narodowej
w Krakowie

PLAN STUDIOW PODYPLOMOWYCH

ANIMACIA KULTURY I PUBLIC DESIGN

semestr 1
zajecia
godziny kontaktowe
nazwa kursu » 2aje¢ w grupach g g E/- p:ggy
Ak | L|s || |3
Narzedzia i techniki animacji kultury 15 15 z 2
Diagnozowanie potrzeb i badania uzytkownikéw 5 10 15 z 2
(zdalnie 5h - 1 pkt ECTS)
Animacja czasu wolnego I 15 15 Z0 2
Projektowanie graficzne I 10 10 Z 1
Zarzadzanie projektami 5 10 15 Z0 2
(zdalnie 5h - 1 pkt ECTS)
Infobrokering i research w animacji kultury 10 10 Z 1
Animacja sytuacji tworczych - warsztat 10 10 A 1
Narzedzia SI w pracy animatora kultury 10 10 Z 1
Event design 10 10 z 1
Kulturalny start-up I 10 10 Z 2
10| 40 70 120 15
semestr 2
zajecia
godziny kontaktowe
nazwa kursu » Jajeé w grupach é; % E/ p:g;f;v
Al K| L|s | P |5 |3
Srodowisko oddziatywan animacyjnych 10 10 z 1
(zdalnie 10h - 1 pkt ECTS)
Ocena jakosci ustug kulturalnych 10 10 z 1
Projektowanie i organizacja wystaw 15 15 Z0 2
Animacja czasu wolnego II 15 15 z 2
Marketing sztuki i PR 15 15 z 2
Projekty grantowe 15 15 z 2
Metody pracy w zespole 10 10 z 1
Projektowanie graficzne II 15 15 z 2
Kulturalny start-up II 15 15 Z0 2
10| 65 45 120 15
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UNIWERSYTET
KOMISJ1 EDUKAC]I NARODOWE]
W KRAKOWIE .
Instytut Nauk o Informacjl

zych 2
084 Krakéw, ul. Podchorazy
. tel. +48 12 662 61 68

Krakéw, 3 kwietnia 2025 r.

Uchwata Rady Instytutu Nauki o Informacji z dnia 3 kwietnia 2025 roku,

W sprawie zatwierdzenia studiéw podyplomowym na rok akademicki 2025/2026

Rada Instytutu Nauk o Informacji zatwierdzita plany studiéw podyplomowych z Animacji
Kultury w Instytucie Nauk o Informacji na Uniwersytecie Komisji Edukacji Narodowej

w Krakowie na rok akademicki 2025/2026.

A
Piatrakiewicz, prof UKEN



