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Wojna, bitwa, walka... Ramy tematyczne
w relacjonowaniu parlamentarnej kampanii wyborczej
w Polsce w 2015 roku

Wprowadzenie

Pojecia wojny, walki i bitwy nieodzownie przywotujg na mysl kategorie odnoszace
sie do problematyki bezpieczenstwa panstwa oraz postugiwania sie przez nie sita
militarna. Terminy te wykorzystywane sa jednak takze w budowaniu medialnych
ram tematycznych, ktére odnosza sie do polityki, a w szczegdlnosci do relacjono-
wania wyboréw i kampanii wyborczych!. Niejednokrotnie medialne wypowiedzi
dziennikarzy opisujacych zdarzenia oraz sygnalizujacych niepewny wynik wy-
boréw prezydenckich, parlamentarnych czy lokalnych zawieraja sformutowania,
ktére przywodza na mysl zdarzenia, mogace mie¢ miejsce na froncie, nie za$ w za-
mknietej w okres$lonej konwencji procedurze wytaniania politycznej reprezentaciji
w demokratycznym panstwie.

Zarysowane tendencje nie majg incydentalnego charakteru i sa przez bada-
czy analizujacych medialne przekazy czesto identyfikowane, co pozwala mowié
o pewnej typowosci i powtarzalnosci w sposobie prezentacji kampanii wyborczych
w mediach. Samo pojecie ramowania jest szeroko opisane w literaturze przedmiotu.
David Tewksbury i Dietram A. Scheufele, ttumaczac istote framingu w metaforyczny
spos6b wskazuja, ze dziennikarze postepuja w podobny sposéb do artystow, kto-
rzy wiedza, ze rama wokot obrazu moze wptyna¢ na to, jak widzowie interpretuja
i reaguja na samo dzieto. Wiasnie dlatego niektérzy artysci troszcza sie o to, w jaki
sposob prezentuja swoja prace, wybierajgc ramy, ktére wedtug nich sprawig, Zze od-
biorcy zobacza obraz w odpowiedni sposéb. Dziennikarze, czesto podSwiadomie,
angazuja sie zasadniczo w ten sam proces, kiedy decyduja, jak opisa¢ swiat poli-
tyczny. Wybieraja obrazy i stowa, ktére maja wptyw na to, jak odbiorcy interpretuja
i oceniaja relacjonowane wydarzenia i problemy?

L R. Klepka, Obrazy polityki w mediach: podstawowe uwarunkowania, [w:] Medialne obrazy
Swiata. Wybrane problemy spoteczno-polityczne w mediach, R. Klepka (red.), Wydawnictwo Uni-
wersytetu Pedagogicznego, Krakow 2018, s. 20.

2 D. Tewksbury, D.A. Scheufele, News Framing Theory and Research, [w:] Media Effects: Ad-
vances in Theory and Research, J. Bryant, M.B. Oliver (red.), Routledge, Taylor & Francis Group, New
York, London 2009, s. 17.
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Poza samg diagnoza medialnych komunikatéw pojawiaja sie takze pytania o to,
jak sposob prezentacji danego tematu przektada sie na jego postrzeganie przez od-
biorcéw. Rozwazania te pojawily sie wraz z pierwszymi naukowymi badaniami do-
tyczacymi ramowania, majacymi swe korzenie w psychologii i socjologii. W pracach
eksperymentalnych Daniela Kahnemana i Amosa Tversky'ego w latach 70. ubiegte-
go wieku badano, w jaki sposéb rézne odstony identycznych scenariuszy decyzyj-
nych wptywaja na wybory dokonywane przez ludzi i na ich ocene réznych przed-
stawionych im do wyboru opcji®. W podobnym okresie socjologiczne podstawy
konstrukcji ramowania zostaty nakreslone przez Ervinga Goffmana, ktéry dowodzit,
ze jednostki nie moga w petni zrozumie¢ $wiata i nieustannie poszukuja mozliwo-
$ci interpretacji swoich doswiadczen zyciowych i nadawania sensu otaczajagcemu
ich $wiatu. Aby skutecznie przetwarza¢ nowe informacje, jak wskazywat Goffman,
poszczegolne osoby stosujg schematy interpretacyjne, czyli ramy utatwiajace klasy-
fikacje informacji i ich rozumienie*.

Robert M. Entman, amerykanski badacz, ktéry znaczng czes$¢ swoich prac teo-
retycznych oraz empirycznych poswiecit badaniu proceséw ramowania wskazuje,
ze framing polega gtdwnie na selekcji i eksponowaniu. Ramowanie pozwala na wy-
branie pewnych aspektéw przedstawianej rzeczywisto$ci i uczynienie ich bardziej
wyrazistymi w komunikowanym materiale, w taki sposéb, aby promowac dana de-
finicje okreslonego problemu, interpretacje przyczynowsa, ocene moralng czy zale-
cenie dotyczace dalszego dziatania®. Na podstawie licznych analiz przekazéw me-
dialnych w prasie i telewizyjnych programach informacyjnych dotyczacych polityki
Holli A. Semetko i Patti M. Valkenburg wskazujg na istnienie pieciu najpopularniej-
szych ram tematycznych zidentyfikowanych we wczes$niejszych badaniach dotycza-
cych framingu: odpowiedzialno$ci, konfliktu, ludzkich intereséw, skutkéw ekono-
micznych i moralnosci®. Wiekszos¢ informacji podawanych przez media odpowiada
okreslonym schematom zgodnym z jednej strony z praktyka dziennikarskg, z dru-
giej z oczekiwaniami i przyzwyczajeniami widzéw i czytelnikow’. Dla przyktadu, in-
formacje o wojnach, atakach terrorystycznych, wypadkach czy katastrofach zawsze
podaje sie z liczba zabitych i rannych. Z kolei w przypadku informowania o wybo-
rach czy referendum naturalng formuta jest postugiwanie sie stylistyka sportowa
lub wojenng, uzywanie takich okreslen jak ,w peletonie”, ,na pierwszym miejscu”,

3 D.A. Scheufele, D. Tewksbury, Framing, Agenda Setting, and Priming: The Evolution of Three
Media Effects Models, ,Journal of Communication” 2007, t.57,nr 1,s. 11.

* E. Goffman, Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience, Northeastern Uni-
versity Press, Boston 1986, s. 21 in.

> R.M. Entman, Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm, ,Journal of Communi-
cation” 1993, t.43,nr 4,s. 52.

% H.A. Semetko, P.M. Valkenburg, Framing European politics: a content analysis of press and
television news, ,Journal of Communication” 2000, t. 50, nr 2, s. 93.

7 D. Chong, ]J. Druckman, Identifying Frames in Political News, [w:] The Sourcebook for Poli-
tical Communication Research: Methods, Measures, and Analytical Techniques, E.P. Bucy, R.L. Hol-
bert (red.), Routledge, Taylor & Francis Group, New York, London 2011, s. 238 i n.; C.H. De Vreese,
Mediatization of News: The Role of Journalistic Framing, [w:] Mediatization of Politics. Understand-
ing the Transformation of Western Democracies, F. Esser, J. Stromback (red.), Palgrave Macmillan,
Basingstoke 2014, s. 137 in.
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,Zwyciezca tej batalii”, ,przegrany w tej grze”. Zmiany w budzecie zwykle prezento-
wane s3a przez pryzmat podkreslania na co i doktadnie ile zabrakto. Polityka najcze-
Sciej przedstawiana jest, zwtaszcza w telewizyjnych programach informacyjnych,
jako strategia, gra lub wyscig o wtadze, wptywy i prestiz®.

Istnieje mnogo$c¢ przypadkéw, gdy wielostronno$c i ztozonos¢é problemu wkta-
dana jest w karby okres$lonej ,ramy tematycznej” i w taki wtasnie, uproszczony
sposoéb, odbierana jest przez uzytkownikéw mediéw. Nie ulega watpliwosci, ze dla
wiekszo$ci odbiorcéw problem przedstawiony w okreslonej ramie istnieje tylko
w niej - sami dalej postuguja sie jego uproszczonym i schematycznym sposobem
postrzegania®. Celem niniejszego artykutu jest analiza wykorzystania ram odno-
szacych sie do wojny, bitwy i walki w gtéwnych wydaniach dwéch telewizyjnych
programoéw informacyjnych cieszacych sie najwieksza ogladalnoscig w okresie par-
lamentarnej kampanii wyborczej w 2015 roku.

Metodologia

Badanie przeprowadzono postugujgcsie analizg zawarto$ci mediéw. Przyjmujac
za punkt wyjscia badan nad komunikowaniem masowym stynng formute Harolda
Lasswella (kto méwi?, co méwi?, jakim kanatem?, komu?, z jakim skutkiem?), wska-
za¢ mozna, ze rozwazania dotyczace zawarto$ci przekazéw medialnych obejmuja
drugie z ogniw procesu komunikowania masowego, ujmujacego prébe odpowiedzi
na pytanie ,co mowi?”*°. Walery Pisarek scharakteryzowat analize zawartosci jako
zespot réznych technik systematycznego badania strumieni lub zbioréw przeka-
z6w, polegajaca na mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie
zgodnym) wyréznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkrety-
zowanych, formalnych lub tre$ciowych, elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym
(w praktyce: zwykle iloSciowym) szacowaniu rozktadu wystepowania tych elemen-
tow i na gtéwnie poréwnawczym wnioskowaniu. Analiza taka ma zmierza¢ przez
poznanie zawartosSci przekazéw do poznania innych elementéw i uwarunkowan
procesu komunikacyjnego'’. W przypadku stosowanej metody analizie iloSciowej
towarzyszy takze analiza jako$ciowa. Podejmujac sie okre$lenia, jaki byt odsetek
wydan programu lub jaka byta liczba newséw, w ktoérych pojawito sie zjawisko
ramowania, w istocie rzeczy zaré6wno dokonujemy obliczen, jak i oceniamy sam ma-
teriat, co stanowi juz element badania o charakterze jako$ciowym!2

8 T. Aalberg, ]. Strombéck, C.H. de Vreese, The framing of politics as strategy and game: A re-
view of concepts, operationalizations and key findings, ,Journalism” 2012, t. 13, nr 2, s. 163.

° P.R. Brewer, K. Gross, Studying the Effects of Issue Framing on Public Opinion about Policy
Issues: Does What We See Depend on How We Look?, [w:] Doing News Framing Analysis: Empirical
and Theoretical Perspectives, P. D’Angelo, J.A. Kuypers (red.), Routledge, Taylor & Francis Group,
New York, London 2010, s. 159 i n.; T.E. Nelson, Z.M. Oxley, R.A. Clawson, Toward a Psychology
of Framing Effects, ,Political Behavior” 1997,t. 19, nr 3,s. 221 in.

10 R. Klepka, Analiza zawartosci mediéw: dlaczego i do czego mozna jq wykorzysta¢ w nauce
o0 bezpieczernstwie i politologii?, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis Studia de Securi-
tate et Educatione Civili” 2016, t. VI, nr 224, s. 32 i n.

11 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, O$rodek Badan Prasoznawczych, Krakéw 1983, s. 45.

12 Wiele szczegdétowych uwag na temat analizy zawartosci i procedur jej stosowania, zob.:
J.E. Richardson, Analysing Newspapers: An Approach from Critical Discourse Analysis, Palgrave
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Do badania wytypowano dwa najpopularniejsze wieczorne telewizyjne pro-
gramy informacyjne z wrze$nia i pazdziernika 2015 roku. Wedtug danych Nielsen
Audience Measurement najwieksza ogladalnoscia w tym okresie cieszyt sie pro-
gram ,Wiadomosci” nadawany przez Telewizje Polskg oraz ,Fakty” nadawany przez
komercyjna telewizje TVN. W ponizszej tabeli zestawiono dane na temat ogladal-
nosci wieczornych programéw informacyjnych w tych miesigcach. Badaniem obje-
to zatem wszystkie wydania ,Wiadomos$ci” TVP1 i ,Faktéw” TVN od 1 wrze$nia do
24 pazdziernika 2015 roku. Ogétem zarejestrowano 108 audycji, po 54 wydania
kazdego z programdéw. Analizie poddano za$ tacznie 968 pojedynczych materia-
16w informacyjnych, na co sktadaty sie 444 newsy pochodzace z ,Wiadomosci” TVP
oraz 524 z ,,Faktow” TVN. Jako jednostke rejestracji przyjeto pojedyncza informacje
(newsa), za$ jednostka pomiaru byta 1 sekunda.

Tabela 1. Ogladalnos¢ wieczornych telewizyjnych programéw informacyjnych w okresie wrzesien-
pazdziernik 2015 roku

Tytut wrzesien 2015 pazdziernik 2015
Wiadomosci TVP1 19.30 3456 150 3715672
Fakty TVN 19.00 3015144 3313605
Wydarzenia Polsat 18.50 2191297 2568413
Panorama TVP2 18.00 1302 819 1491269

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement dla portalu wirtualneme-
dia.pl, M. Kurdupski, ,Fakty” stracity 380 tys. widzéw, ,,Wiadomosci” na czele, ,Teleexpress” z najwiekszym
wzrostem, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakty-stracily—380-tys-widzow-wiadomosci-na-czele-te-
leexpress-z-najwiekszym-wzrostem [dostep: 21.09.2016]

Na potrzeby badan stworzono klucz kategoryzacyjny obejmujacy szereg ilo-
Sciowych parametréow audycji i pojedynczych newsow, jak i jako$ciowych, wérdod
ktérych znalazta sie takze identyfikacja ram interpretacyjnych stosowanych w wy-
powiedziach dziennikarskich. Taka konstrukcja klucza pozwolita na wytonienie
newséw, w ktérych wystapity ramy interpretacyjne odnoszace sie do wojny, bitwy
i walki oraz okreslenie odsetka newsow, w ktérych zidentyfikowano takie ramy
w analizowanym materiale badawczym.

Wyniki
W analizowanych wieczornych wydaniach ,Wiadomo$ci” TVP oraz ,Faktéw”

TVN nadawanych w okresie 54 dni poprzedzajacych dzien wyboréw parlamen-
tarnych kazdy z programéw w przyblizeniu co pigtego newsa poswiecit tematyce

Macmillan, Houndmills, Basingstoke, Hampshire, New York 2007; D. Riffe, S. Lacy, F.G. Fico, Ana-
lyzing Media Messages: Using Quantitative Content Analysis in Research, Lawrence Erlbaum Associ-
ates, Mahwah, New Jersey, London 2005; K. Krippendorff, Content Analysis: An Introduction to Its
Methodology, Sage Publications, Thousand Oaks, London, New Delhi 2004; G. Shapiro, J. Markoff,
A Matter of Definition, [w:] Text Analysis for the Social Sciences: Methods for Drawing Statistical
Inferences From Texts and Transcripts, C.W. Roberts (red.), Lawrence Erlbaum Associates, Mahwabh,
New Jersey 1997; W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, op. cit.; M. Lisowska-Magdziarz, Analiza
zawarto$ci mediow. Przewodnik dla studentéw: wersja 1.1, Uniwersytet Jagiellonski, Krakow 2004.
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nadchodzacej elekcji parlamentarnej. Szczeg6towe dane na ten temat zaprezento-
wano na ponizszym wykresie.

Wykres 1. Liczba newséw dotyczacych parlamentarnej kampanii wyborczej w ,, Wiadomosciach”
VP oraz w ,Faktach” TVN na tle ogdlnej liczby newsow

Wiadomosci

m |iczba newséw

u liczba newsow zwigznych
z wyborami

Fakty

m liczba newsow

= liczba newséw zwigznych
z wyborami

Zrédto: opracowanie wtasne

Program telewizji publicznej poswiecit 100 newsdw, za$ ,Fakty” 123 newsy
tematowi kampanii wyborczej, jednak cho¢ program TVN rzeczywiscie w analizo-
wanym okresie nadat wiecej pojedynczych informacji na temat kampanii wyborczej,
to jednak ich udziat w ogdlnej liczbie newséw byt niemal identyczny jak w przy-
padku ,Wiadomos$ci” TVP. Tendencje dotyczace udziatu newséw poswieconych
kampanii wyborczych w obydwu programach informacyjnych silnie koresponduja
takze z dtugoscia czasu trwania newsow dotyczacych wybordw na tle czasu trwania
wszystkich newséw. Poddane analizie wydania ,Wiadomosci” TVP trwaty tgcznie
22 godziny, 40 minut i 13 sekund, w tym 5 godzin, 39 minuti 42 sekundy poswie-
cono tematyce wyborczej, co stanowito bez mata 25% czasu trwania wszystkich
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wydan programu. Z kolei badane ,Fakty” trwaty 22 godziny, 16 minut i 33 sekun-
dy, a na tematyke wyborcza przeznaczono 5 godzin, 43 minuty i 2 sekundy, czy-
li 25,67% czasu trwania wszystkich analizowanych audycji emitowanych w TVN.
Udziat zaréwno liczby jak i czasu trwania news6w podejmujacych problematyke
kampanii wyborczych w obydwu programach byt zatem bardzo podobny. Stosowne
dane zaprezentowano w ponizszej tabeli.

Tabela 2. Czas trwania badanych programoéw oraz newsdw poswieconych parlamentarnej kampanii
wyborczej w analizowanym okresie

Czas trwania wszystkich

Czas trwania newsow po-

Odsetek czasu poswie-

Badany okres badanych wydar programu Swieconych Parlamenta.rnej conego pa"rlamentarn'ej
kampanii wyborczej kampanii wyborczej
,Wiadomosci” TVP 22:40:13 05:39:42 24,97%
JFakty” TVN 22:16:33 05:43:02 25,67%

Zrédto: opracowanie wtasne

Newsy dotyczace parlamentarnej kampanii wyborczej w obydwu programach
w badanym okresie przeanalizowano takze pod katem ramy tematycznej, w jakiej
prezentowano wydarzenia zwigzane z wyborami. W szczegélny sposéb starano sie
okresli¢, jak czesto wybory relacjonowane sa w konwencji walki, bitwy lub wojny
oraz czy istnieja prawidlowosci zwigzane ze stosowaniem framingu w obydwu ba-
danych programach informacyjnych. W ponizszej tabeli zestawiono dane dotycza-
ce wszystkich newséw, w ktorych zidentyfikowano omdéwione ramy tematyczne.
Wyodrebniona zostata data nadania newsa, jego tematyka, a takze fragment wypo-
wiedzi dziennikarza, ktora sygnalizowata mozliwo$¢ patrzenia na toczaca sie kam-
panie wyborcza z perspektywy walki, bitwy lub wojny.

Tabela 3. Newsy wykorzystujgce rame tematyczng wojny, bitwy lub walki w analizowanych wydaniach
,Wiadomosci” TVP i ,Faktéw” TVN

»Wiadomosci” TVP
data temat newsa fragment wypowiedzi
4.09 | spot wyborczy PiS wyborczy spot PiS na celowniku PO
wymiana coraz ostrzejszych cioséw oznacza, ze partie idg ku kampanii
negatywnej
27.09 | przekroczenie progu przekroczy¢ prég, kazdy pojedynczy gtos sie liczy, gra jest warta Swieczki,
wyborczego przez bo juz po wyborach moze sie okaza¢, ze z rezerwowych stang sie rozgry-
mate partie wajacymi
8.10 | kierunek zmian bedzie wiadomo, kto przegrat walke o polityczne przezycie, a kto ugrat
konstytucyjnych by¢ moze najwyzsza stawke
11.10 | relacje z kampanii strategia kampanii, w réznicach programowych stychac niewiele, sporo
wyborczej za to personalnych wycieczek, ci silniejsi walczg ze sobg, ci stabsi, by na
tej walce jak najwiecej skorzystac
18.10 | debata wyborcza finiszujgca kampania wyborcza, doktadnie za tydzien gtosowanie, pie¢ dni
zatem pozostato na walke o wyborcow i na walke z polityczng konkuren-
Cja, jutro i pojutrze studio TVP bedzie swoistym ringiem, w ktérym mamy
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nadzieje nie bedzie cioséw ponizej pasa, a liderzy zgodnie z zasadami fair
play beda uzywac jedynie sity argumentow

18.10

ostatnie dni kampanii
wyborczej

a na tydzien przed wyborami nikt nie jest w stanie powiedzie¢ ile ugru-
powan znajdzie sie w sejmie, w przypadku tych najmniejszych walka
bedzie zatem trwata dostownie do ostatniej godziny i dostownie o kazdy
gtos, partia Razem w ostatnim sondazu Wiadomosci zanotowata poparcie
1%, ale broni nie sktada, liczac, ze czasem niemozliwe staje sie realne,

w koricu bez lideréw i bez znanych twarzy zarejestrowata listy wyborcze
w catym kraju

19.10

debata wyborcza

pot godziny dzieli nas od medialnego starcia liderek w wyborczych son-
dazach, w studiu telewizji polskiej zmierza sie Beata Szydto i Ewa Kopacz,
w rozmowie o Polsce odpowiedza na najwazniejsze dla przysztosci kraju
pytania, cel przekona¢ niezdecydowanych, a jest o kogo walczy¢, to okoto
10 milionéw wyborcow

20.10

debata wyborcza

rozmowa na remis kto wygrat debate sondaz wiadomosci

21.10

debata wyborcza

jedyna taka debata lideréw, jedyna w tej kampanii taka debata, w studiu
TVP pojawili sie liderzy wszystkich ogdélnopolskich komitetdw, to juz nie
byta wytacznie walka komitetéw wyborczych PO i PiS

22.10

wyniki wyboréw

pewnos¢ co do miejsc na Wiejskiej moga miec tylko dwie najwieksze
partie, pozostate do momentu ogtoszenia wynikéw przez PKW nie beda
mogty ze 100% pewnoscig twierdzi¢, ze majg swoich ludzi w sejmie,
zostato im dostownie kilkadziesigt godzin na walke o by¢ albo nie-by¢

23.10

zakonczenie kampanii
wyborczej

bitwa o gtosy

23.10 | ZL i PSL w kampanii walka o mandat ludowcy i lewica
wyborczej
,Fakty” TUN
4.09 | referendum i wybory | uzywa sie referendum jako tarana wyborczego
14.09 | programy wyborcze reformy PO i obietnice PiS, trwa przedwyborcza walka na programy, po
weekendowych konwencjach w propozycjach partii trudno sie potapac
10.10 | lewica w wyborach w kampanii wyborczej trwa ostra walka o gtosy Polakéw wykazujgcych
centro-lewicowe poglady
11.10 | relacje z kampanii kampania wyborcza na ostro, wzajemne oskarzenia i coraz wieksze emo-
wyborczej cje, po dniu odpoczynku Beata Szydto wraca do kampanijnej gry i oskarza
Platforme Obywatelska o liczne afery
17.10 | relacje z kampanii w kampanii walka o kazdy gtos
wyborczej
19.10 | PiS w kampanii do wyboréw PiS walczy o petnie wiadzy
wyborczej

20.10

debata wyborcza

»,Rozmowa o Polsce” z remisem, jak eksperci oceniajg wystapienia Ewy
Kopacz i Beaty Szydto

Zrédto: opracowanie wiasne

Wyniki przeprowadzonego badania oceni¢ warto przez pryzmat czestotliwo-
$ci stosowania ram interpretacyjnych w programach informacyjnych. W tym kon-
tekScie wskazac nalezy, ze stosunkowo rzadko w newsach wystepowaty wskazane
ramy tematyczne. Lacznie zakodowano 19 takich newséw: 12 w ,Wiadomosciach”
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oraz 7 w ,Faktach”, co oznacza, ze framing wyborczy wystapit w 12% wszystkich
news6w w programie TVP oraz w 5,7% w TVN.

W obydwu programach newsy przedstawiajace wybory w konwencji wojny,
walki lub bitwy zdecydowanie czeSciej wystepowaty w ostatnich dniach parlamen-
tarnej kampanii wyborczej. W ,Wiadomos$ciach” TVP w ostatnim tygodniu pojawi-
o sie osiem z nich. Uwage zwraca fakt, Ze ramowanie odnosito sie najcze$ciej nie
do wyboréw parlamentarnych jako takich, ale jedynie do wybranych elementéw,
w szczeg6lnosci do zagadnienia przekroczenia progu wyborczego oraz do oceny te-
lewizyjnych debat z udziatem lideréw komitetéw wyborczych.

Whioski

Framing wyborczy rozumiany jako wykorzystywanie wskazanych ram tema-
tycznych nie wystepowat w badanych programach informacyjnych szczegdlnie
czesto. Lacznie w obydwu programach wybory jako gre lub walke zaprezentowa-
no w mniej niz 10% wszystkich newsow. Do pewnego stopnia zaskakujace wyda-
je sie, ze czesciej po te konwencje, ktdra stuzy wszak dramatyzacji przekazu i jego
uatrakcyjnieniu, siegneta telewizja publiczna. Z pewnoscig jednak w odniesieniu do
obydwu badanych programdéw wskaza¢ mozna, Ze przewazajaca wiekszo$¢ newsow
nie zawierata sensacyjnych obrazéw wyborow i polityki jako walki o wtadze, ale
koncentrowata sie na przekazaniu tresci dotyczacej konkretnego zagadnienia zwia-
zanego z wyborami lub toczaca sie kampania.

Szczegbtowa analiza wszystkich newséw poswieconych tematyce wyborczej
pozwala formutowaé¢ wnioski o relatywnie rzadkim stosowaniu ramowania odno-
szacego sie do konwencji wojny, bitwy i walki. W pierwszej kolejno$ci uwage zwraca
fakt stosowania innych od ramowania sposob6w zwiekszenia atrakcyjnosci przeka-
zu w telewizyjnych programach informacyjnych. Jesli uzna¢, ze ramy wojny, bitwy
czy walki czynig wybory atrakcyjnym tematem medialnym, emocjonujacym i trzy-
majacym w napieciu, podkresli¢ nalezy, ze analizowane programy owa atrakcyjnos¢
osiggaja w ogdle rezygnujac z informowania o wyborach, ktérym poswiecono mniej
niz 20% wszystkich newséw w badanym okresie. Ponadto programy informacyjne
zwiekszajg swoja atrakcyjnos$¢ nie tyle przez prezentowanie tematyki politycznej
w sensacyjny sposob, ale przez rezygnacje z tematyki wyborczej, a nawet politycz-
nej w ogoéle na rzecz tematyki lekkiej, blizszej przecietnemu widzowi. Z przeprowa-
dzonych badan empirycznych wynika, Ze w okresie wyboréw programy informa-
cyjne zawieraty niemal jedna trzecia soft newsoéw, czyli materiatéw o charakterze
lekkim, ktoére w nieznacznym tylko stopniu odnosity sie do polityki, a nawet jesli
tak sie dziato, utrzymane byty w konwencji rozrywki lub parodii, a ich celem byto
rozbawienie odbiorcy?®.

Relacjonowanie parlamentarnej kampanii wyborczej w telewizyjnych progra-
mach informacyjnych przebiega zatem wedtug swoistej medialnej logiki, w ktorej
framing wyborczy nie odgrywa zbyt duzej roli. Programy informacyjne wyraznie

13 R. Klepka, Hard czy soft: specyfika newséw w ,, Wiadomosciach” TVP w czasie prezydenckiej
kampanii wyborczej w 2015 roku, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis Studia de Se-
curitate et Educatione Civili” 2017, t. 7, nr 250, s. 245 i n.
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staraly sie zainteresowac widza koncentracja na nietypowych kandydatach, ich roli
i znaczeniu w toczacej sie kampanii, na sondazach, opiniach ekspertéw oraz na ma-
teriatach niezwigzanych z polityka!*. Zjawisko ramowania wymaga jednak dalszych
badan i analiz nie tylko w okresie toczacej sie kampanii wyborczej. Postawi¢ mozna
szereg interesujgcych pytan badawczych, o to na ile inne ramy tematyczne pozosta-
ja wciaz atrakcyjne w relacjonowaniu polityki w serwisach informacyjnych, na ile
odmiennie ramowanie stosuja programy telewizji komercyjnej i publicznej, wresz-
cie czy i na ile ,Wiadomosci” TVP stosuja ramowanie po zmianach personalnych,
ideowych i programowych, jakie dokonaty sie w tym programie juz po wyborach
w 2015 roku®®. W odniesieniu do zarysowanej problematyki warto prowadzi¢ dal-
sze badania empiryczne dotyczace ram tematycznych stosowanych w telewizyjnych
programach informacyjnych.
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War, battle, fight... Framing in media coverage of parliamentary election campaign
in Poland in 2015

Abstract

The aim of the article is to present and analyze framing in media coverage of parliamentary
election in Poland in 2015. The research uses media content analysis to identify framing
of elections as war, battle and fight in two most popular TV newscast, “Wiadomosci” TVP
and “Fakty” TVN broadcasted in the time of parliamentary campaign. The results show that
framing of election is used in media coverage of campaign not very often, in less than 10% of
all news connected with parliamentary election. In the article the causes of this score were
analyzed too.

Stowa kluczowe: framing, ramy tematyczne, relacjonowanie polityki w mediach, wybory
parlamentarne, telewizyjne programy informacyjne

Key words: framing analysis, thematic frameworks, media coverage of politics, parliamentary
election, newscasts
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